GURU KEWIRAUSAHAAN DAN KOMUNIKASI BISNIS MASA DEPAN
PADA USAHA PRODUKSI BUSANA
Sri Emy Yuli S
Prodi P.T. Busana FT-UNY
Abstrak

Guru Kewirausahaan memang sesosok guru yang dianggap mampu
berwirausaha. Ironisnya tidak semua guru kewirausahaan juga menjalankan usaha,
sehingga kurang mengikuti betul perkembangan dunia usaha. Salah satunya
komunikasi bisnis modern. Dalam kegiatan komunikasi bisnis, pesan hendaknya tidak
hanya sekedar informatif tetapi juga haruslah Persuasif, agar pihak lain bersedia
menerima suatu paham atau keyakinan atau melakukan suatu perbuatan atau kegiatan.
Di era globalisasi ini, tantangan seorang manajer di masa depan relatif akan semakin
sulit, karena dunia bisnis menghadapi lingkungan persaingan yang cenderung semakin
turbulen. Para manajer perlu membekali diri dengan keterampilan lintas budaya, berupa
kemampuan berinteraksi dengan berbagai ragam budaya, gaya manajemen/bisnis
bangsa lain, maupun kerjasama tim, baik intern maupun dalam suatu aliansi strategis
dengan mitra bisnis. Disini peran komunikasi bisnis menjadi semakin sangat penting,
yaitu kemampuan membaca, menafsirkan laporan dan informasi dari lingkungan.
Disamping menyampaikan gagasan, baik lisan maupun tertulis secara sistematik. Di era
e-bisnis, Komunikasi berkembang menjadi suatu bisnis tersendiri. Perkembangan sistim
informasi dan teknologi mempercepat proses Globalisasi dan memberikan peluang bagi
dunia usaha di Indonesia untuk mengembangkan usahanya, melalui berbagai
kesempatan menjalin relasi bisnis, pemasaran produk ataupun lainnya. Melalui e-bisnis,
transaksi bisnis telah dilakukan melintasi batas demi batas dan zona waktu yang hampir
pada saat yang bersamaan. Aktivitas e-bisnis di Indonesia, merupakan tantangan
tersendiri bagi para manajer untuk mengkomunikasikan bisnisnya kepada masyarakat
yang mayoritas skeptis terhadap sistem penjualan on line melalui perbaikan sistem,
pemupukan tingkat kepercayaan masyarakat serta pemberian edukasi yang
berkesinambungan.
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