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- mengutsmakan skivitas pemasaran yang berfolus pada pe-

| menantukan target yang bgal atau sssual, Kansumen sesars

| gumen tidsk membeiuhkan klan tetap membutuhian infor-
‘masl sesuni kabuuhan atzuputy solusi atas permasalshan
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Inbound Marketlng

INBOLUND marketirg menpskar sal3m satu mat::-d:rleugi his-
fAls dalam mencipieksn knnten yang bemital, menarik dan
rmenghasilkan suat pangalaman bagi konsumen sesuai tamget
pasar Inbound marketing kebih dienal dalam pemasaran digi-

Inbwurid macketing herbeds dangan outbound marseling yang

masal. Femasar secara aliif borgersk menoskal kensuman
melahi berbanal progiam pemasaran secer ielemarketing, di-
mechmail, stad i<lan lainnya yang langsung moenyasar kon
ST, -

Cuthoand prakeling erkadang mamilikl kesulitan tentams

i ekt sikap skepts terlmdap ikbsn sehingga berupa-
ya menghindan jkln. Inbound marketing berslfst strakiif kare:
ria berokus pads pelanggan, dimana pemasaran dikemas
dalam konten yang samenarik mungkin sehingga konsumen
sendin yang akan bergersk mendekat akibat dail daya tark
Yersebut. Hal yangmendazan pererapan inbound marketing
adelah penlaku-dan cvber consumer dan media ntermeat
Pada dasamya keonzumen mengaunakan internet untuk
_mencan informasiifarmas yang dibutuhkan, inbound market-
ing mermanfaatkan teiah ini denganrenyediakan kontsn yang
barisi informast yeng dibutubkar, ssia digshin dengan sofusi-
wnlisi yang termanfaat bagl kensunen. Sifat dad inbaund
marketing yarg haluz dan Gdak kangstng akan lebin mudah di-
t=rima dhandingkan dengan iklan langsung yang kadang di-
anggep sebagai saty heniik gangpuan. Secara alamiah <on-

yang dinedap

Secara skemaliz honter berisi informasl yang manarik dan
dibtuhkan, permasakEhan-perresalshan, don selusi, Inbound
miarketing calarn pororapaneys benupays menark konsemen
denguar eyediskan niormasi yang berharga yang cibu-
tufkan korsurnen dan dapat dipercaya. Media yang dapat di-
gunakan sebagai sarana sepedi sosial media, ologs, situs in-
fartriasl can ssbagainys. Bonken juga beris formas lanjutan
berupa soliskeoiusl dan permasalahan yarg disalikan datam
kanteén cergan fidk tertentu dimana konsumen didorong uituk |
melzkukan pemcelan gtsy menggunakan produb yang |
ditawarkan. Konten jLgs beis dukungsn maupun bantuars ba-
oi kesuksesan konsumen dalam menghadapi cermeasalahan
secara menysnangkan atau memusskan, sehingga memba-
noul hubungan jangks perjang kaasumen dengan produk
atau penisahaan

Sebagai contoh, komer manyediakan infermasi mengenai
kaondis! pandemi saat ini, caraktzistk viree dan mutasi, cara
pencegahan penularan a1 Upaya peninghatan imurias tibuh
yang dikemas semerarik mungkin. [nformasi dilaniutkan de-
ngan pengstahuar jenisdenie tembukan yang mamp. mening-
kaikan imunitas, manfsat hahan-hahan yang bersifal alami,
sata damaoak nagatl bahan yang berhagis sintetis atau bu-
atan. AkRir konten beris informasi terkait prodiuk kesahatan
yang barsumbar car tumbh tumbuhan tersehirt dan bentuk
pehawaran s3lusl dalam meningkatkan imurnitas b, Uitk
aptimalisasi jonis feknik pemasaran ini mambutuhian bartuan
teknalegi dalem hal optimalisosi mesin pencarian sehingga
zaat kosumen memezuklan kata kunci tert=ntu langeung
meenuu konten yang disediakan

(O Tony Wiaya SE MM, Aluminus Program Dokiar |
Fagcasarfana FBE UN & Lekior Mepala FE UNY) |

Penggunaa

YOGYA (ER) - Jumlah merck
hayaran menggunakan Qu‘ ‘
Indonesian Standard (QRIS) di
kat. Jumlah merchant QRIGdi L
capai 151.395 merchant pada M
kat 20,99 persen dibanding &
Seiring meningkatnya penggun|
tuk melayam transaksi pemba)
maky dinsulkan adanya kenaika

Depuli Kepala Perwakilan Bank  Cod:
Tndonesia (BI) DIY Mivono meng-  laku
ungkapkean, BI telah merilis aturan  bagy
main QRIS melalul Peraturan  jiblks
Anggola Dewan Gabernur Nomor  nal,|
21 Tabun 2018 tentsng Implemen-  dan|
tasi QRIS untuk Pemhayaran do-  raph
ppan iransakel maksimal dibatasi  Hndy
Hp ¥ mta. Memorid aberan tersebut, i |
saba jerizs QR Code biss digunakan  anpl
sleh seluruh Penyelenppara Jasa  chan
Sisrem Pernbayaran (FIEE) nyaE

QRIS wajib dipumalkan dalam se- a0 sl
tiap transakel pembayaran di nde-  Indg
nesia yang difasilitasi dengan QR hing

. SELAMARAMAD!
BI Sediakan Uang

JARARTA (K} - [Thtak mermeroh ke
Lutuhan nang kartal badk itu vang kertas
dan vang logam dalam puass dan Edal Fit:s
2021, Bank Indonesin (BT) menvediakan
uang tuna Bp 152 14 trilivm stan meming-
kat 09,31 persen dibanding tehun SHE0
yang mencapai Bp 108,20 tifion. Namun
angka ini turun T 43,15 persen bila diban-
dinpkan dengan shun 2019 1alu yang men-
eapad Bp 192 tr b, '

"BI menviapkan dengan provelst ked-
wa pada tahun ini uang kartal baik uang
kkertas manpin Ingem scbesar Kp 158,14
triliun untuk didistribusikan di seluah
wilayah Indonesia,” kata [Hrektur Elkse-
kutif Kepala Departemen Pengelolaan
Tlang Bl Marhaon Hakim dalam acars
talklimat media seenen victual di Jakarts,
Rabn (14:4)

Dikatakan, dari Bp 152 14 tribun yang
dizedigkan BT, paling banyalk vang pecs-
han besor valini dengan uang pecahsn Kp
100.000 dan Rp 50.000 mencapal 90,07
persen. Sedanghkan gisanya sekitar 9,53
nersgn atan Bp 15,2 triliun mwerapakan
anng pecahian kesl yaitu Bp 200000 ke

"Untuk pendistribusian usng Ko
152,14 triliun (ersebut berdasarkan pu-




